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MERCATI

TENDENZE 2012

Brics e non solo
nel mirino delle Pmi

Brics, ma anche Mediterraneo
e Asia: verso questi Paesi si
stannoorientando le Pmi
italiane per sviluppare
business, ma molte devono
affrontare il problemadelle

dimensioni.
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Internazionalizzazione. Le destinazioni del 2012

Brics, area Med, Asia:

le Pmi inseguono
le rotte del business

Mete piu raggiungibili grazie alle «reti»

LE TENDENZE

Siberia e Kazakhstan

per le imprese toscane

del sistema moda,

Qatar e Argentina

per le aziende del Nord-Ovest
Anna Del Freo

mm Sono i Brics, i grandi Paesi
emergenti, che catalizzano l'inte-
resse delle nostre pmi, al Nord e
al Centro Italia in primo luogo. Il
Mezzogiorno,invece & piliproiet-
tato verso 'area Med. Sono que-
ste le tendenze degli ultimissimi
mesi e per il futuro prossimo se-
gnalate dalle imprese dei diversi
territoriitaliani, anche senatural-
mente i grandi mercati "maturi”,
Europa e Stati Uniti, sono quelli
dove l'export continua a essere
di gran lungal pil forte. La crisi,
che ha avuto un forte impatto in
Europa, sta "allontanando" dalle
imprese i mercati di riferimento,
spostandone gradualmente ma
consicurezzal’asse verso lenuo-
ve economie, sia per i settori del
sistema moda-casa destinati ai
consumatori finali siaperlamec-
canica eimacchinari. Mac’¢ una
difficolta comune, ed & la dimen-
sione delleimprese: quelle picco-
le hanno grosse difficolta ad af-
frontare i mercati pitt lontani e
ostici.In prospettiva,nonrestalo-

ro che una soluzione: fare "rete".
Ed & proprio in questa direzione
che, unpo’ ovunque, stanno lavo-
rando Regioni, Confindustrie lo-
cali e le Camere di commercio
sulterritorio.

«Imercatidel Nord Estsiallon-
tanano - conferma Roberto Ditri,
responsabile per l'internaziona-
lizzazione per Confindustria Ve-
neto-. Anche se perlameccanica
la Germania va ancora molto be-
ne. Le piccole imprese qui sono a
conduzione familiare, individua-
liste per mentalitd: invece orade-
vonoaprirsi e aggregarsi, bisogna
fare missioni di nicchia, mirate e
spiegare loro cosa devono fare e
come.IBrics nonsonotuttiappe-
tibili, anche a causa delle barriere
doganali, e per affrontare questi
Paesi c’ebisognodi conoscerebe-
ne quelle realti e fare rete. Il no-
stro settore orafo per esempio
non vabenissimo e deve spostar-
si verso Stati come India e Cina.
Sta invece ripartendo, negli ulti-
missimi tempi, il mercato Usay.

«Le medie e grandi imprese
lombarde si stanno strutturando
per affrontare i Brics, Sudafrica
compreso-confermaStefanoPo-
liani, che ha la delega all’interna-
zionalizzazione per la Confindu-
striaLombarda- Molto pit diffici-
le la situazione per le pili piccole.
Per il 2012 si teme un’altra frenata

dell’export in Europa. In crescita
saranno certamenteiBrics maan-
che, periltessile, I'Africaeil Viet-
nam. Bisogna che le pmi impari-
no a legarsi tra loro e a sfruttare
operatori sui mercatilocali». An-
che il Nord Ovest guarda lonta-
no: «Nel piano sull'internaziona-
lizzazione appena varato - spiega
Giuliano Lengo, direttore di Ceip
Piemonte - abbiamo tenuto con-
to della domanda delle imprese,
checichiedonoperil 509 di esse-
resostenute nellaricercadiforni-
tori, partner e distributori locali,
oltre all’assistenza fiscale e doga-
nale. C’¢un forte interesse versoi
Brics e poi anche verso il Qatar,
I’Argentina, il Messicoe il Sudafri-
ca.Inripresailmercato Usay.
Perlefiliere principali del’Emi-
liaRomagna si registrauna viva-
ce crescita verso la Cina, ma an-
chelaPoloniaeiPaesi ex sovieti-
cicomeil Kazakhstan,la Turchia
e il Brasile. «Molti di questi Paesi
crescono a due cifre, anche se
partono davalori molto pitt bassi
rispettoaquellimaturi-dice Ru-
ben Sacerdoti, che dirige lo spor-
tello Sprint EmilaRomagna-. La
meccanica va alla grande in Ci-
na, Turchia, Brasile, India, Ger-
mania e Usa; per I'alimentare,
che ha gid un mercato solido in
Europa, Usa, ma anche in Suda-
merica e Russia, serve il groupa-
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ge,cioéraggruppare sotto ununi-
comarchiomolte aziende;lamo-
da dovra puntare sulla qualit,
mentre la ceramica € un settore
oggiun po’ in difficolta: I'edilizia
éfermainEuropaebisognaguar-
dare aiBrics, puntando su marke-
ting e pubbliciti».

Nel centro Italia, terra di pmi
forti soprattutto nel sistema mo-
da, food e casa, le Marche hanno
aumentato il loro export verso i
Brics e la regione & molto attiva
nell’accompagnare le imprese
sumercati comela Cina el Brasi-
le. «Non dobbiamo pero trascu-
rareiBalcani e il Nord Africa: al-
cuni Paesi del Golfo si stanno ri-
svegliando, inoltreil portodi An-
conaconsente collegamenti pro-
vilegiati nell’adriatico - afferma
Rodolfo Giampieri, responsabi-
le internazionalizzazione di
Unioncamere Marche-. Si tratta
di mercati pitt vicini e pili facili
da raggiungere anche per le im-
prese piccole».

La Toscana, spiega Filippo
Giabbani, di Toscana promozio-
ne«guardaaiBrics, e questanon
& una novita, visto che la moda
da molti anni va in Russia, ma
ora comincia a dirigersi anche
verso le citta siberiane e il Ka-
zakhstan. I oreficeria torna nei
Paesi arabi, che fanno anche da
ponte verso alti mercati, mentre
lameccanicaaumentain Ameri-
ca latina. Cresce la Corea del
Sud, che sta diventando per noi
un piccolo Giappone».

E il Sud? Spiega Massimo De-
andreis, direttore di Studirircer-
che e Mezzogiorno di Intesa San
Paolo: «gli ultimissimi dati 2011
dicono che le imprese meridio-
nali hanno aumentato I'export
de 15 per cento. Confrontando i
dati con quelli nazionali, & evi-
dente una vocazione maggiore
chenelrestod’Ttaliaversoil Me-
diterraneo, dove va ['8%
dell’export meridionale contro
i1 6,89 dellamediaitaliana. Ver-
s0 i Brics va invece il 4,89% delle
esportazioni del Sud, contro
I'8,2 dellamedianazionale».

Iterritori e i settori dell’export
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rciale di Seul: la Corea

del Sud, secondo molte imprese, si avvia a essere
un nuovo Giappone, per mercato e gusti dei consumatori
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L'export italiano (primi tre trimestri 2011, in valori assoluti e rispetto allo stesso periodo
del 2010) nei due settori pil importanti e nel totale per ciascuna area di destinazione

L. Modig| Vak% Modig  Var.%
Ue Mezzi
di trasporto 2.4029 +31.6
Macchinari 21.826,2 +14,3  escluse auto
Prodotti Totale export | 18.995,6 +13,0
o 142364 +34.0 - 2
metallurgici America Latina
Totaleexport 158.038,8  +1L1 Macchinari | 3.368.4|  +24.3
Paesi europei non Ue Mezzi
. di trasporto 8618 +1375
Macchinari 5.840,2 25,0 pscluse auto
Prodatti y Totale export | 10.381,7 +32,0
metallurgici 4.402,3 +59,0 v p—
Totale export  36.688,4 +25.8 Macchinari +15.9
Nord Africa Coke
derivati . ,
Macchinari | 19982  -163 el petrolio 18171 +668
Caoke Totale export | 13.554,4 +16,0
e derivati 1.269,2 -27.7 »
del petrolio ) Asia Centrale
Totaleexport  8.027.8 -16,2 Matc‘nﬂarllw ........ 1.672.0 15
Altri Africa di trasporto 3749 +218,7
Macchinari 1159.5 +19.0 escluse auto
o Totale export 4.507,1 +9.7
oKe a M
e derivati 3232 +60.7 Asia Orlentale
del petrolio _ Macchinari 6.220,2] 4221
Totale export 3.615.8 +13.3  Articoliin .
L == pelle escluso 1.944.7 +27.3
Nord America abhigliamento
Macchinari 3.518,3 +32,7 Totaleexport | 21.123,0 +18,4
Fonte: Ice



