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Regioni. [ntesa Sanpaolo: trend positivo per tutte le aree

Dalla crisi della domanda
la spinta sui mercati esteri

INTERNAZIONALIZZAZIONE
Incimaalla classifica

la Lombardia, seguita

da Piemonte, Veneto e Friuli
[1Sud corre piti del Nord

ma partendo da valori bassi

Giuseppe Chiellino
MILANO

mmm Fare di necessitd virtu, tra-
sformando ladebolezzadellado-
manda interna nella molla giu-
staper conquistare nuovimerca-
ti, dallasponda Su(j del Mediter-
raneo ai "Bric". E soprattutto
questa la spinta che tra il 2006 e
il 2010 ha fatto crescere il grado
diinternazionalizzazione di tut-
te le regioni italiane, con I'ecce-
zione della Basilicata. Con una
sorpresa significativa: il Sud
"corre” pitdel Centro-Nord, an-
che se partendo da valori assolu-
ti molto bassi, le percentuali di
crescitarischiano dicreare un’il-
lusione ottica.

Dal primo rapporto annuale
sull’aperturainternazionale del-
leregioniitaliane curatodall’Uf-
ficio studi di [ntesd SanPaolo e
da Srm (Studi e ricerche per il
Mezzogiorno) emerge un qua-
dro che di questi tempi & inco-
raggiante sulla capacita del si-
stemaeconomicoe socialediin-
ternazionalizzarsi. Un modo,
certo, perreagire allacrisidel bi-
ennio 2008-2009, in cui la pro-
pensione all’export collocalere-
gioni del Nord nelle posizionidi
vertice tra le regioni pili ricche
eindustrializzate d’Europa, pre-
cedute solo dal Baden-Wiirt-
temberg (al primo posto) edalla
Baviera (al terzo, dopo il Friuli
Venezia Giulia che addirittura
supera tutti per presenza sul
nuovi mercati).

Ilsuperindice regionalediin-
ternazionalizzazione elaborato
nello studio tiene conto
dell’aperturaeconomica,socia-
leeinfrastrutturale ed & lasinte-
sididieciindicatoridicui4eco-
nomici (apertura commerciale,
investimenti esteri in entrata e

in uscita, distanza geografica
degli sbocchi commerciali, pe-
so dei nuovi mercati), 4 sociali
(peso degli stranieri in Ttalia in
termini di popolazione, studen-
ti, lavoratori e turisti) e 2 infra-
strutturali (ruolo di porti, aero-
porti evalichi).

La classifica & guidata dalla
Lombardia che, fatto 100 I'indi-
ce Ttalia nel 2010, & a quota 132.
Seguono Piemonte (122), Vene-
to (116), Friuli V.G. (112) ed Emi-
liaRomagna (112). Al sesto posto
il Lazio che dal 2006 (anno dal
quale parte il calcolo del supe-
rindice) ha scalato tre posizioni
grazie al turismo e alle multina-
zionali. Nel complesso, tra il
20006 e il 2011 il superindice-Tta-
lia & aumentato del 12,89, al Sud
& cresciuto del 15,3% e sei regio-
nidel Mezzogiorno su otto (Ca-
labria, Sicilia, Sardegna, Abruz-
70, Puglia e Campania) hanno
fatto meglio, riducendo, sia pu-
redipoco,ladifferenzaconlere-
gionidelNord che hannorallen-
tatolacorsa. Colpisce’accelera-

zione della Calabria (+29,4%) e
della Sicilia (+25,6%) che con-
sente alle due regioni di risalire
diqualche posizione. Detto que-
sto, non si puo ignorare che tut-
to il Mezzogiorno «pur raffor-
zando il grado di internaziona-
lizzazione, resta distante dai li-
velli medi e soprattutto dai pic-
chi del Nord Ovest». I freni so-
no sempre gli stessi: «Il manca-
tosviluppodiuntessuto produt-
tivo manifatturiero elaquasi to-
tale assenza di imprese di gran-
di dimensioni. Il "nanismo" del-
le imprese meridionali - affer-
malo studio - se puo offrire van-
taggi in termini di flessibilita,
rende difficile affrontare con
successo mercati ad alto poten-
zialedi crescita». «Chivuole far-
cela - hasintetizzato il direttore
generale di [SP Gaetano Micci=
che - deve capire dove dirigere
lasuaofferta, qualisonoimerca-
ti a piti forte domanda e preve-
nirne le esigenze».
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