Diffusione: n.d.

Lettori: n.d.

IL>MATTINO
NAPOLI

Direttore: Virman Cusenza

02-LUG-2012
dapag. 31

tudi e Ricerche per il Mezzogiorno
(SRM) ha realizzato un Osservato-

rio sui GiovaniImprenditori, un’indagi-
ne quadrimestrale sull’andamento del-
le imprese under 35 in Italia e al Sud; il
primo numero dell’'Osservatorio - di cui
in questo articolo si presentano alcuni
risultati - sara online domani sul sito
WWW.SI-IT.it

Perché costituire un Osservatorio sui
giovani imprenditori? La risposta viene
daalcunidati: il Sud ela Campaniasono
aforte intensita di imprenditoria giova-
nile (sotto i 35 anni). In Campania sono
infatti presenti 83.000 imprese giovanili
-circail 15% del totale delle imprese del-
laregione - nel Mezzogiornoil dato & del
14,2%. Questi numeri confrontati con la
media nazionale, pari all'11,4%, espri-
mono il peso rilevante dei giovani im-
prenditori meridionali. A conferma di
cio, bentre province campanessi colloca-
notrale prime 10nella classifica per nu-
mero di imprenditori giovani: Napoli al
2° posto, dopo Roma e prima di Milano,
e poi Salerno al 6° posto e Caserta all’8*
posto

Le risultanze dell’Osservatorio sui
giovaniimprenditori, evidenziano alcu-
nielementi significativi. In primo luogo,
I'instabilita del contesto economico siri-
flette sulla negativa percezione (circa la
meta delle imprese giovanili sono di
nuova costituzione) rispetto agli anda-
menti delle principali variabili economi-
co-produttive. Mal'indice di fiducia del-
le imprese giovani meridionali seppur
nonpositivo (pari a96) & comunque mi-
gliore di quello medio italiano (93,6).
Dall’Osservatorio emerge pe-
0 un altro aspetto molto im-
portante: la percezione che i
giovani imprenditori hanno
di loro stessi. Questa “au-
to-percezione” risulta ampia-
mente positiva (sia rispetto al
resto delle imprese giovani in
Italia, sia rispetto alla media
generale delle imprese) in
particolaresucinque elemen-
ti di competitivita:
Imprenditorialita, Impresa,
Investimenti, Innovazione,
Internazionalizzazione. I ri-

2.\ I barometro dell’economis

1 Sud dei giovani
che fanno impresa:
voglia d'innovare

sultati migliori emergono in
particolare perla “propensio-
neadinnovare” (il datoitalia-
no e pari a 39,9 - che esprime
ilsaldo positivo tra chiinnova
e chi non innova- mentre
quello meridionale & pari a
46,7 ) e nella “voglia” di cre-

scere in dimensione (nel Mez-
zogiorno il saldo & positivo ed
e pari a 38,1 rispetto alla me-

dianazionale di 17,8).

I risultati del primo nume-
ro dell’Osservatorio eviden-
zia che questa particolare ca-
tegoria diimprese, pursuben-
doiriflessidella crisi, sidimo-
stra pronta a “mettersi in gio-
co” e a competere, specie su
quei fattori pit in grado di
supportare la proiezione in-
ternazionale delle imprese.

L'imprenditorialita giova-
nile e importante per la
competitivita del territorio.
Questovale sia per leimprese
familiari di lunga tradizione,
infase diricambio generazio-
nale, sia per le neo-imprese,
frutto dinuoveideee dellavo-
glia difareimpresa. Lo svilup-
po di una cultura di impresa
tra i giovani, da veicolare gia
dalla scuola secondaria e
dall’'universita, significa per-
tanto investire sul futuro. Ea
Sud pud rappresentare unele-
mentodifiduciaedispintaal-
la crescita, ancora piu signifi-
cativo che perilresto del Pae-
se.

* Acuradi SRM eincollabo-
razione con il Banco di Napoli
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