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I nquest’articolo sianticipano alcu-
ni risultati dell'indagine condotta
annualmente da SRM sulle dinami-
che di mercato e sulla competitivita
delle imprese meridionali apparte-
nenti ai settori manifatturiero, edile,
dei servizi ICT e turistico-ricettivi.

Tale indagine, che ha riguardato
circa5.000 imprese in tuttaItalia, con-
ferma I'importanza che alcuni fattori
-qualila propensione ainvestire e in-
novare e ad esportare - rivestono
nell'influenzare le performance di
mercatodelle imprese. Conriferimen-
to alle imprese manifatturiere, in
Campania, nel 2011, le aziende che
hanno effettuato investimenti hanno
avuto (mediamente)una crescita del-
lo 0,7% del fatturato, contro unaridu-
zione del 9,2% per leimprese che non
hanno effettuato investimenti; risulta-
ti analoghi sono emersi per il Mezzo-
giorno (+0,6% per le imprese investi-
tricie-9,1% per leimprese non investi-
trici) e per I'Italia (+3,6% contro
-3,6%). Performance migliori emergo-
noanche perleimprese presenti con i
loro prodotti suimercati internaziona-
li. In Campania, per le imprese mani-
fatturiere chenel 2011 hannorealizza-
to esportazioni, il fatturato ha tenuto
(-1,3%) molto meglio rispetto a quan-
to registrato dalle imprese che non
hanno esportato (-10,6); risultati simi-
1i si registrano per il Mezzogiorno
complessivamente, mentre conriferi-
mento al totale nazionale le differen-
Ze SONno Meno pronunciate.

Nel 2011 la quota di imprese inve-
stitrici haripreso acrescere in Campa-
nia (al 21,4% dal 19,4% del 2010) re-
stando, tuttavia, lontana dalla percen-
tuale registrata nel 2008 (36,3%).
Aumenta anche I'incidenza
della spesa per investimenti
sul fatturato aziendale
(15,6% rispetto al 14,2% del

Il barometro

dell'economia

Voglia di export
COSI emergono
le piccole imprese

2010).

Pit1altale quote diimprese
che investono registrate nel
Mezzogiorno (23,6%) ein Ita-
lia (28,2%) ma, in entrambi i
casi, con un’incidenza della
spesa sul fatturato minore ri-
spetto alla Campania (10,6%
e 13% rispettivamente). Inol-
tre,ladebolezzadelladoman-
da interna spinge una quota
sempre maggiore di imprese
aricercare uno sbocco per le
proprie merci sui mercati in-

ternazionali (il 41,3% nel
2011, in netto aumentorispet-
to al 33,5% registrato nel
2010) con un contributo delle
vendite all’estero sul fattura-
to totale pari al 32,7% (valore
anch’esso in crescita rispetto
al 26,9% del 2010); tuttavia, la
propensione ad esportare del-
le imprese campane si man-
tiene inferiore a quella regi-
strata nel Mezzogiorno (dove
il 44,7% delle imprese ha
esportatonel 2011, conun’in-
cidenza media delle esporta-
zioni sul fatturato pari al
42,2%) e in Italia (ha esporta-
t0il55,4% delleimprese inter-
vistate, per un’incidenza sul
fatturato totale del 38,5%).

La capacita di investire, in-
novare ed esportare richiede
unascala dimensionale mini-
ma superiore a quella media
delleimprese campaneeme-
ridionali. Per superare tale li-
mite & utile portare avanti
strategie di collaborazione
con altre imprese. Con riferi-
mento all’anno in corso, in
Campania le imprese mani-
fatturiere facenti parte di una
rete rappresentano il 5,2%

del totale, in calo rispetto al
5,7%registratonel 2011;ilda-
to risulta comunque in linea
con quello meridionale
(5,9%, stabile rispetto al
2011), ma ben superiore a
quello registrato in Italia
(3,3%). Secondo gli ultimi da-
ti fornite dall’Associazione
Retlmpresa a Luglio 2012 il
numero di contratti di rete &
inItalia hatoccato quota 412,
coinvolgendo 2.136 imprese.
Emerge in modo chiaro
chel’attuale e perdurante cri-
si economica sta spingendo
le imprese campane e meri-
dionali aricercare nuovi spa-
zi dimercato all’estero e que-
sta ricetta, per chi la perse-
gue, sta dando i suoi risultati
perché le performances delle
imprese che investono ed
esportano si dimostrano si-
gnificativamente migliori e
spingonole aziende a proces-
si di aggregazione e di colla-
borazione che sono ulteriori
elementi di rafforzamento.
Un segnale positivo tra i tanti
negativi della congiuntura
economica.
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