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SRM*

Iperdurante statodi crisie diin-

certezza che ha colpito I'intero
sistema economico ha penalizzato
particolarmente i giovani che rap-
presentano la leva fondamentale
sucui costruireil futuro sia dal pun-
to divista sociale che da quello eco-
nomico. Recenti approfondimenti
di SRM si sono concentrati su due
aspetti che analizzano i giovani da
due punti di vista diversi, ma en-
trambe economicamente rilevan-
ti: come consumatori e come im-
prenditori.

11 peso della popolazione giova-
nile in Campania e superiore al da-
to medio del Mezzogiorno e italia-
no main questaregione siconcen-
tra quasi il 20% dell’intera popola-
zionenazionale che non svolge atti-
vita lavorativa, ne studia o segue
corsidiformazione (NEET). Unda-
to grave e inoltre in crescita, misu-
rato anche dal tasso di disoccupa-
zione giovanile molto maggiore
dellamediaitaliana.

E forse da interpretarsi come
unarisposta aquestasituazione, ol-
tre che frutto di un evidente spirito
imprenditoriale, il fatto la Campa-
nia con il 15,1% (e il Mezzogiorno
conil 14,2%) sono aree con unaele-
vata intensita di imprenditorialita
giovanile superiore al dato medio
italiano (11,5%).

SRM ha creato un Osservatorio
(quadrimestrale) per misurare il
clima di fiducia e pit1 in generale il
sentiment economico dei Giovani
Imprenditori (cioe sotto i 35 anni)
nonché le loro autovalutazioni ri-
spetto ad alcuni driver di
competitivita.

Gliultimi dati, rilevati alcuni gior-
nifa, evidenzianoiriflessinegativi
dell’instabilita politico-economi-

L'indice di fiducia dei giovani
imprenditori campani

Giovani e imprese
in Campania
migliora la fiducia

ca, che tuttavia appaiono meno
scoraggianti del previsto.

L’indice di fiducia dei giovani
imprenditori campani benché
continui ad essere inferiore a 100
(valore oltre il qualeil climadifidu-
cia e positivo), migliora erecupera
quasi del tutto il calo rilevato in
passato: da 92,4 nel precedente
Quadrimestre  (Luglio-Ottobre
2012) sale a 93,8 nell’ultimo Qua-
drimestre, raggiungendo un livel-

lo migliore del dato nazionale e
meridionale. I’ andamento del cli-
ma di fiducia ha condizionato an-
che la percezione che le imprese
giovani hanno rispetto all’anda-
mento «attuale» dell’economia, il
cuisaldo medio ¢ in miglioramen-
to.

Quello che preoccupa, soprat-
tutto in Campania, sono le valuta-
zioni sulle prospettive future
dell’economia. Sembra emergere
unacontraddizione:il giovaneim-
prenditore e piu ottimista e fidu-
cioso per se di quanto non lo sia
per la situazione generale e si di-
mostra consapevole che i puntisu
cui si giocala differenza con gli al-
tri sono gli elementi di flessibilita,
innovazione, formazione e pro-
pensione all’apertura e all'interna-
zionalizzazione su cui ritiene di
avere una maggiore attitudine. La
scelta di fare impresa, che puo an-
che generarsidalla difficolta ditro-
vare strade occupazionali alterna-
tive, & perd una opportunita im-
portante oltre che una ricchezza
del tessuto sociale.

Osservando i giovani da un’al-
tra angolatura economica, quella
delle abitudini di consumo, unare-
cente rilevazione effettuata su un
campionedipersonetral8e34 an-

Previsioni sulla situazione economica
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Campania

consumatori meridionali
per i prossimi 3 anni

ni delle varie regioni italiane non
haevidenziato scostamenti signifi-
cativi sulle abitudini di consumo
nel Mezzogiorno che si concentra-
no prevalentemente su viaggi, ab-
bigliamento e alimentare come

nelresto d’Ttalia. E pero significati-
va la rapida crescita dei consumi
tecnologici del quale circail 31% e
attribuibile all’uso di Internet (in
Italia il 33%). Internet & usato pre-
valentemente per lavoro, studio,
per la posta elettronica e peri so-
cial network ma solo dal 9,3% in-
ternet e utilizzato per acquisti onli-
ne. Questo anche a causadellaper-
durante diffidenza verso le forme
di pagamento elettronico; la gra-
duale diffusione delle carte prepa-
gate sta aiutando a superare que-
sto aspetto ma ancora lontane so-
no le percentuali di e-commerce
dialtri paesi europei.
Online gli acquisti siconcentra-
no su trasporti, hotel, abbiglia-
mento ed accessoriesirileva, peri

giovanidelMezzogiorno, un mag-
giorricorso agli acquisti viaweb di
cellulari, smartphone e tablet, elet-
tronica ed accessoridi telefoniari-
spetto ai coetanei del resto d’Tta-
lia. T consumi cosi come la voglia
difareimpresa sono «guidati» dal-
le aspettative. Qui emerge il dato
che deve indurre ad una riflessio-
ne. 11 37% dei giovani ritiene che
nei prossimi tre anni la propria si-
tuazione economica rischi dipeg-
giorare, percentuale che sale al
47% se dalla valutazione della pro-
pria situazione si passa alle aspet-
tative sulla situazione economica
nazionale.

* A cura di Studi e ricerche per il
Mezzogiorno in collaborazione
con il Banco di Napoli
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