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TREND % DELL'INTERSCAMBIO MARITTIMO
I trim. 2013-Itrim. 2014

2,1%

Mezzogiorno talia

Campania

=]

1,1%

INTERSCAMBIO MARITTIMO CAMPANO:
LE PRIME 5 MACROAREE-I trim. 2014 {valori %)
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A cura di- Studi ¢ Ricerche per il Mezzogiorno
In collaborazione con I Banco diNapell  -cerrtimetTi
L a conferma dell'importanza del
settore marittimo-portuale, per
I'internazionalizzazione del nostro si-
stema economico, arriva dagli ultimi
dati (I trimestre 2014) sull’interscam-
bio marittimo del Mezzogiorno. Che
registra un valore pari a quasi 14 mi-
liardi di euro, dei quali il 16,8% e da
assegnare alla Campania con 2,3 mi-
liardi. Il trasporto marittimo pesa per
il 45,6% sul commercio complessivo
regionale e nello stesso periodo le
merci scambiate su nave dall’Italia
hanno raggiunto i quasi 54 miliardi
dieuro.

Guardandoal trend annuale gene-
rale (Itrim. 2014/1trim.2013),la Cam-
paniamostra, in termini diinterscam-
bio, un incremento del 2,1% (-7,1%
per il Mezzogiorno e -4,7% per !’ Ita-
lia) dovuto per lo pilti ad un aumento
delle importazioni che registrano
unacrescitadel 5,2%. In termini di in-
terscambio i settori che hanno avuto
risultati positivi sono quelli “agrico-
1i”, con +20,7% (I trim. 2014 su stesso
periodo 2013) per un valore di 11,3
milioni di euro e quelli “tessili” con
+5,4%.

I porti campani di Napoli e Saler-
no, hanno alcune privilegiate aree di
riferimentoneirapporticommerciali
che, nelloro insieme, assorbono cir-
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caitre quarti del volume complessi-
vo; i Paesi dell’Asia Orientale sono i
primi partner con il 23,3% del totale
interscambiato. Le aree che hanno
raggiunto risultati pit1 significativi in
terminidi variazione percentuale an-
nua (I trim.2014su2013)sonol’Ame-
ricasettentrionale conun+21%eiPa-

esi europei non UE con +26%. Part-
ner di sienificativa imnortanza sonoi

ner di significativaimportanza sonoi
paesi del Nord Africa che assorbono
unaquotadel 9,4%.

Nonostante 'interscambio con
quest’ultima area sia in calo ri-
spetto all’analogo periodo del
2013 (-33%, dovuto principal-
mente al rallentamento delle
importazionidei prodotti petro-
liferi), I’area del Mediterraneo
negli ultimi anni sta registran-
do importanti performances
commerciali con!'Italia, soprat-
tutto in riferimento al commer-
cio via mare che assorbe il 76%
del valore complessivo degli
scambi con il nostro Paese.
SRM sta datempo ponendoI’at-
tenzione sulle opportunita con-
nesse allo sviluppo economico
diquest’area.

Le piu recenti previsioni
sull’andamento del traffico mer-
ci via mare indicano una forte
crescita del segmento contai-
ner che, a livello mondiale e
considerando solo i porti hub,
dovrebbe passare dai25,5 milio-
ni di Teu del 2013 a 29,1 nel
2015 fino ad arrivare a 40 milio-
ninel 2020 e, addirittura, a 51,8
nel 2025; di fatto quindi e previ-
sto il raddoppio del business
marittimo nel giro di poco piu
diun decennio.

A questi dati vanno a som-
marsi altri due fenomeni che si
stanno verificando: quello della
centralita del Mediterraneo,
che vede circolare nelle proprie
acque un quinto del trafficona-
vale mondiale e quello del gi-
gantismo navale. Ha fatto scal-
porelanotizia deinuoviordina-
tivi effettuati da alcune grandi

compagnie armatoriali di co-
struire le nuove mega-ships da
20.000 Teu; anche se & da consi-
derare che sono gia in circola-
zione navi da 18.000 teu dinuo-
va generazione che ben pochi
porti nel mondo possono acco-
gliere.

Diventa, quindi, sempre pii
urgente, da parte delnostro Pae-
se, avviare strategie finalizzate

a non perdere le opportunita e
non essere marginalizzati ri-
spetto alle realta nordeuropee e
nordafricane. Ed il Mezzogior-
noin questo scenario deve esse-
re in primafila.

I dati del “Barometro” vanno
quindi letti in una duplice chia-
ve strategica. Occorre quanto
prima definire un piano di svi-
luppo della nostra portualita
che costituisca la piattaforma
per gli interventi normativi or-
mai diventati impellenti e che
tenga conto dellarilevante que-
stione dellerisorse finanziarie; i
porti devono poter sapere e pro-
grammare su quali e quante ri-
sorse contare per lo sviluppo.
Laseconda chiave & quella diin-
centivare nuove localizzazioni
produttive soprattutto nelle
aree retroportuali e nei servizi
dilogistica. Una concreta possi-
bile strada potrebbe essere quel-
la di creare Zone Economiche
Specialiin alcuni deinostri Por-
ti. Il tema & dunque aperto, ma
la pressante concorrenza estera
richiede ormai decisioni rapi-
de.

* A curadi SRM ein collabora-
zione con il Banco di Napoli

Napoli




