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PUGLIA

Grandi potenzialit2
per I'’enoturismo

L'enoturismo in Puglia
potrebbe generare nei
prossimi cinque anni valore
aggiunto per 480 milioni. Lo
spiega nel dettaglio una ricerca
di Srm centro studi collegato al
gruppo Intesa Sanpaolo.
Rutigliano
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La Puglia in ritardo nella sfida sull’enoturismo

Il rapporto. Secondo uno studio di Srm di Intésa Sanpaolo potenzialmente il
settore potrebbe generare altro valore aggiunto per un totale di 480 milioni

L'analisi. I riferimenti si trovano in Toscana e in Trentino, regioni che hanno
creato un circuito di cantine che attrae soprattutto turismo internazionale

Capasso (Srm): «Ci sono
molte famiglie, giovani,

a 3 stelle o di B&B curati»
Vincenzo Rutigllano

onsolomare.C'¢unaltro
turismo da declinare in
Puglia, legato all'enoga-
stronomia e dall'impatto
economico tutt’altro che
trascurabile. Se siriuscisse,in 3-5an-
ni,ad attivare ¢ strutturarele leve ne-
cessarie le presenze turistiche au-
menterebbero in media del 20%, da
15,5 milioni a 18,5, generando altro
valore aggiunto per 480 milioni. Lo
spiega nel dettaglio una ricerca di
S centro studi collegato al gruppo
Intesa Sanpaole presentata in Puglia.
Il pesodel valore aggiuntodel set-
tore turistico rispetto al Pil regionale
salirebbe cosidal 6,842l 7,5 percen-
t0. Una bella sfida, nel medio perio-
do, peruna regione prima in Italianel
2022 nella produzione di vino con
10,7 millond di ettolitri, parial 49,8%
della produzione nazionale, conuna
superficie agricola utilizzata (sau) vi-
tivinicoladioltre92.000 cttari, il 14%
diquellanazionale, con n.oooazien-
de agricole ecirca 600 cantine, quin-
ta trale regioni italiane per numero
di certificazioni (38 tra Dop e Igp) ¢
per impatto economico.

il valore aggiunto

Lasfidaperottenere l'incremento di
valore aggiuntodi 480 milioni stima-
to da Srm, ha molti nomi. Non & solo
necessario doe produrre vino di qua-
lita - come avviene gia inalcune aree

vocate della regione - maanche pun-
tare alla qualita del processo attra-
verso cui si raggiunge I'obiettivo. Un
risultato che si ottienc attraverso la
formazione manageriale e professio-
nale degli operatori del settore vitivi-
nicoloperintercettare le nuove ten-
denze del mercato, ringiovanendole
aziende agricole vitivinicole (solo
1'8% & guidato daunder 40, in Francia
il 15%), praticando I'agricoltura 4.0
coninvestimentiin soluzioni digitali
del processo produttivo fermo oggial
12% deltotale delle aziende del com-
parto, sviluppandol'e-commerceefl
marketing digitale ben oltre I'ux
delleaziende che hannoin program-
ma investimenti nel commercio on
line, ricercando e allevando nuovi
genotipi di vitigni piu resistenti ai
cambiamenti climatici o pit1 sosteni-
bili senza l'utilizzo dei fertilizzanti,
consolidando senzariserve lascelta
di comportamenti ecosostenibili.

La sfida dell'export

L'altrasfida perlavitivinicolturapu-
gliese ¢ puntare con piu forza al-
I'export (laPuglia¢ ottavatrale 1o re-
gioniitaliane per valore, 187 milioni
controi 2,5 miliardi del Veneto, pri-
ma in classifica), ¢ allargare i canali
distributivi, fare pii comunicazione
sul marchio dando personalita ai vi-
ni, fare rete con le strutture enoturi-
stiche e conilmondo delladegusta-
zione professionale, allungare anco-
ralastagione. Cideve essere cioe, per
il vino, quella che Salvio Capasso, re-
sponsabile Imprese & Territorio Som
eautoredellaricerca, definisce «una
strutturazione di competitivita nella
quale consolidare ancora meglionon
sololaqualitadel vino, maanche, in

questo processodi vicendevole cre-
scitadel vino e del turismo enologico,
'offerta di spazi adatti nei quali la
vendita di vinisia fattore attrattivoe
di sviluppo dei flussl enoturisticin.

Grandi potenzialita
Dungque, secondolaricerca Som, il tu-
rismo enogastronomico, pur nonan-
coradiffuso, hain Puglia grandi po-
tenziallta - comedimostrail fattoche
¢ stataunadelle prime a recuperare
il gap pre-pandemico - perquantola
componente balneare sia ancora
molto rilevante. L'esempiodiregioni
come Toscanae Trentinoconilloro
circuito delle cantine che attrae so-
prattutto turismo internazionale, e
utile anche perla Puglia come perla
Siciliache,in questo segmento, han-
no le potenzialith maggiori avendo
caratteristiche di partenzachele fan-
no stare pit avanti delle altre come
Campania, Sardegna.
«L'enoturismo -sottolineaancora
Capasso - & proprio uno dei processi
da mettere in campo per attrarre la
domanda stranicra per esempio con
lavendemmia, I'arrivo negli agrituri-
smi, nelle aziende e nelle cantine per
partecipare al taglio dell'uva». Ed ¢
un tipo di turismo che, avverte Ca-
passo, nonrichiede un‘accoglienzain
strutture necessariamente di alto
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Superficie 34 %

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - 131 - L.1994 - T.1619



T4 0RE SUD

Settimanale - Dir. Resp.: Fabio Tamburini

L) DATA STAMPA

www.datastampa.it

21-APR-2023
dapag. 1-9/ foglio2/2

Tiratura: N.D. Diffusione: N.D. Lettori: 56000 (0000131)

profilo che pure in Puglia d sono, co-
me quelle a 4 e 5 stelle che, sempre
secondola ricerca Sfm, rappresenta-
no il 61,5% del totale delle strutture
presentiin regione, megliodella To-
scana. «Certo se ne avvantaggiano
quelle che losono, ma ci sono molte
famiglic, giovani, single, interessati
aformediturismoall’ariaapertache
vannoallaricercaanche distrutture
azstelle odi B&B curati in cul combi-
nare domanda di servizio e prezzo
competitivor. Dunque ¢ possibile at-
tivare una domanda dilivello medio
tale da far diventare competitivo il si-
slema turistico pugliesc anche a li-
vellointernazionale, incrementando
le presenze turistiche straniere oggi
pariad un quarto del totale, il 24.9%,
contro, peresempio, il 67,6% del Ve-
neto. Vistodagliimprenditoril'eno-
turismo ¢ una grossa chance, una
wopportunitia dasfruttare in pieno-
dice Francesco Peccarisi, titolare di
Ancella Wine Resorta Montalbano di
Fasano, nelbrindisino-. Vasfruttata
di pit, come in Valle d'ltria, dove ci

0,8%

sono cantine chesistannoattrezzan-
doinquestadirezione anche perl'ac-
cogiienza. Dobbiamo insistere per-
ché attrae anche turisti stranieri».

Il sistema dell'accoglienza

Resta dunque centrale, nel sistema
dell'accoglienza, proprioilruolodelle
cantine turistiche il cul riconoscimen-
to normativo risale a dicembre 2017,
per merito di Dario Stefano, allora
presidente dellacommissione Politi-
che Ue del Senato e oggi docente di
Economiadelle imprese turistichealla
Lumsa edi Enoturismoalla Luiss Bu-
siness School. «Oggi - spiega Stefano
~ dobbiamo constatare, consoddisfa-
zlone, che l'introduzione di questa
normativa agile, ma puntuale, ha
messo le ali agli investimenti nelle
cantine turistiche italiane che, negli
ultimi 10anni, hanno raddoppiatoein
certi casi triplicato l'offerta di espe-
rlenze prevedendo intrattenimento,
pasti, pernottamenti, serate a tema,
esperienze legate al vino, allo sport e
alla cultura». Tanto che oggila tipolo-

gia di cantina wuristica piu diffusain
ltalia ¢ quella piccola e familiare (39¢¢),
particolarmente presente in Campa-
nia, Pugliae Umbria, due regioni que-
ste ultime nelle quali sono anche pure
ben organizzate per I'incoming.

L'offerta enogastronomica

In Puglia dunque l'offerta enogastro-
nomica¢ingrande fermento potendo
contare suoltre 10 mila ristoranti, qua-
si 200 masseriedidattiche, L8ooagri-
turismi, numerosi luoghi del gustotra
musel, frantoi, cantine e birrifici, oltre
chesuDop, Igpe pitdi 300 prodottiri-
conosciuti tradizionali. Passi avanti
devonoessere farti per qualificare'of -
ferta turistica enogastronomica spedie
in fatto di «formazione professionale
ediricercadell'eccellenza puntando -
come spiega I'assessore regionale al
Turismo, Gianfranco Lopance - agli
istituti albengzhieri pugliesi, coninizia-
tive mirate dasviluppare nel contesto
dell'aggiomamento del nostro piano
strategico del Turismon.
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ILVALORE AGGIUNTO IN PUGLIA
Il peso del valore aggiunto del settore
turistico rispetto al Pil regionale

potrebbe salire, a certe condizioni,,
dall'attuale 6,8% al 7,5 per cento.
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